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,Silent Revolution” im Kat
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HE B MODE

Die Kélner Modedesignerin
Eva Cronbach priasentierte ihre
Kollektion auf der

Istanbul Fashion Week
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sich das deutsche Wappentier auf all ihren  in Brissel (Stylisme et Création de 1a Mo-

I, as Belgische Viertel ist neben der
b de), die von keinemn Geringeren als von

f )@‘g Sudstadt Kolns kreativstes Vier-  T-Shins, auf Récken und Hosen und sogar

L te. Hier, im Herzen der Stad, ist
es nicht nur schén, hier werden auch schs-
ne Dinge abseits des Mainslream ge-
macht: Mode, Design, Kunst und Musik
pragen das Leben rund um den Briisseler
Platz. Die S2ene priasentiert sich dyna-
misch, experimentell und international.
Sie zog in den letzten Jahren auch viele
junge Modedesigner an, darunter Eva
Gronbach.

Der Adler ist Eva Gronbachs Marken-

zeichen. In Form eines Stempels findet

auf den Dessous ihrer Kollektion. Er ziert
auch die Wand neben ibrem kleinen Laden
in der Maastrichier Stcafe mitten in Kélns
Belgischern Viertel — ein kleiner, fast un-
scheinbarer Showroom ganz  ohne
Schnickschnack. Die Winde sind weif.
Schlicht, einfach, klar und schén, so wie
ihre Kollektionen.

Nach ihrer Schneiderlehre in Ditssel-
dorf studierte Eva Gronbach zunichst an
der renommierten Kunstakademie ,[nsti-

tut supérieur des arts visuels La Cambre"

Henry van de Velde begriindet wurde, und
erhielt dort im [ahr 2000 ¢in Diplom.
Kurz darauf wechselte sie ans .Institut
Francais de la Mode' in Pads und wurde
dort mit dem Masters of Art ausgezeich-
net. Gleichzeitig arbeitete sie unter ande-
rem bei Yohji Yamamoto in Paris, Stephen
Jones und John Galliano in Paris und Lon-
don und bei Hermas in Paris. Vier jahre
schaute sie den groRen Meistern iber die
Schulter - Lehrjahre, die ihr die Basis fiir

einen ganz eigenen Stil vermittelt haben.

DER ADLER ALS EMBLEM

Eva Gronbachs phantasievoller Umgang
mit politischen Symbolen und ihr Spiel mit dem

Stoff, in den Geschichte gewoben ist.
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Raffiniert ist der Materialmix

aus dem grobgewebten Bergmannsstoff

und havchfeinen Seidenstoffen,
die Transparenz und Zerbrechlichkelt

vermitteln sollen




In den 199o-er Jahren hatte Eva Gron-
bach keine Lust mehr auf das ,graue
Deutschland und sich ins Ausland verab-
schiedet. Nachdem sie dann nach Ksln zu-
riickgekehrt war, wurde Schwarz-Rot-Gold
ihr Markenzeichen. Diese Farbwahl inspi-
rierte sie zu einem in der deutschen Mode-
industrie vollig neuen Konzept: Sie inte-
grierte die Nationalfarben in ihre Kreatio-
nen. Der Sender MTV war davon so beein-
druckt, dass er seine Moderatoren mit
Kleidung von Eva Gronbach ausstaitete.

In den Kreationen ihres Vorbildes Gal-
liano habe sie schnell entdeckt, so die De-
signerin, dass er in seinen Entwiirfen im-
mer wieder Bezuge zur britischen Ge-
schichte herstellte. Diese Beobachtung,
nach
Deutschland withirend der Auslandsauf-

gepaart mit ihrem Heimweh
cnthalte, brachte Eva Gronbach dazu, per
Design ihre eigene Nationalitit wiederzu-
entdecken. Bis heute jst Schwarz-Rot-Gold
auf vielen ihrer Entwiirfe zu sehen.

Im Jahre 2000 erregte die Designerin
mit ihrer Kollektion ,Déclaration d’amour
a2 'Allemagne”
Deutschland®)
Aufsehen. Sie wollte die Nationalfarben

{.Liebeserklirung an
erstmals internationales
von ihrem negativen, piefigen lmage be-
freien. Auch in den Folgejahren griff sie die
deutschen Nationalfarben in jhrer Mode
auf, Hinzu kamen Symbole wie der Bun-
desadler, den sie ebenfalls in leicht abgein-
derter Form in ihren Kreationen verewigte.

Die Designerin wurde zunehmend von
vielen als Vorreiterin fiir ein neues deut-
sches Nationalgefiihl in der Mode gefeiert.
Fortan brachte sie mit ihren Kollektionen
immer wieder aktuelle Themen in einen
neuen modischen Kontext und regte zu
Diskussionen an. In diesem Sjnne tragen
ihre T-Shirts auch selbstbewusst den Bun-
desadler.

Aktuell flieRen neue Themen mit Be-
zug zur deutschen Realitdt in jhre Mode
fur Frauen und Minner ein. So lief sie
sich von der Arbeit der Kumpel im Kohle-
Lergbau inspirieren und schuf vor diesem
Hintergrund eine Aufsehen erregende
Kollektion. Die jahrelang unter Tage getra-
gene Original-Kleidung der Bergleute wird

gereinigt, neu verarbeitet und zum Teil

manuell in K&ln bedruckt. Durch das hiu-
fige Waschen und Tragen ist aus dem ehe-
majs festen, steifen Baumwollstoff ein
jeansartiges Material entstanden, das sich
weich wie Wildledexr durch besonderen
Tragekomfort auszeichnet. Neben original
belassenen Hosen und Jacken bietet sie
auch korperbetonte, taillierte Hosen, Jak-
ken, Rocke, Taschen und Korzmantel 2n,
die vollstindig neu aufgearbeitet werden.
Jedes Teil ist ein Unikat, die Kollektion da-
her auch limitiert. Farblich spielen die
Outfits mit den verschiedenen Grau-, Kitt-
und Beige Tonen, die durch die jahrelange
Abnutzung der Bergarbeiter-Tracht ent-

standen sind. Der Stoff erzahlt die Ge-
schichte einer Identitit.

Eitelkeit und Arroganz sind der welter-
ahrenen Modemacherin zuwider, doch
mil feinen Antennen nimmt sie die Zei-
chen der Zeit wahr. Sie sagt: ,Frither hat
mich Paris beeindruckt. Aber es ist ega),
wo man etwas macht, sondern entschei-
dend, was und mit wem man es tut.” Auf
Basis dieser Philosophie entwickelte sie
vor zwei Jahren eine Uniform f(ir das Per-
sonal des europdischen Hochgeschwindig-
keitszug Thalys. Auch nach diesem Erfolg
sorgte die junge Modeschopferin weiter-

bin mit Kreationen, die ein positives

salonfihig. Aus den

Eva Gronbach machte
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', stehen so lauter Unikate

den Stoff der ehemaligen Be

|
arbeiter als ,German Jeans®

wiederverwendeten Sto Ffen_ﬂ



Deutschlandgefith] ausdriicken, fiir Furo-
re. Neben ihrem Faible fiir nationale Far-
ben und Symbole denkr Eva Gronbach je-
doch auch in internationalen Dimensio-
nen. So verwunderte es nicht, dass sie un-
ter dem Slogan ,We love the new — Leading
Region in Europe North Rhine-Westpha-
Jia‘ im Februar auf dem Catwalk von ,San-
tral Istanbul’ anlisslich der Istanbul Fa-
shion Week ihr Debiit in der Tiirkei gab.
Jm Kontext der beiden Kulturhauptstidie
Rubr.2o10 und Istanbul ging die Modema-
cherin auf die Verbindung zwischen dem
Ruhrgebiet und der Metropole Istanbul

ein und betonte dabei die Schdnheit und

Eva Gronbaéh:l‘)ra:ch't.e

ihre Kollektion mit nach Istanbul
und diskutiert

backstage mit den Models

Ausdrucksstirke unserer Zeit. Im Mittel-
punkt ihrer Schau in der Tiirkei stand ihze
German Jeans-Kollektion, bei der sie die
schon erwihnte Bergmannskleidung in
modernes Design verwandelt und den gro-

ben Stoff, der jahrelang von den Bergleu-

Sanfte Farben

zwischen greige, blassrosé
und nude unterstreichen
das FlieRen der
zarten Stoffe mit dem

leichten Bundesadler

ten im Stollen ,unter Tage’ getragen wur-
de, hier mit zarten Seidenstoffen und ed-
Jen Farben wie Zartrosé, Nude und tiefem
Rot konfrontiert oder den Looks luxuridse
Cashmere-Mintel an die Seite stellt.

Als Hauptaccessoire fiel in jhrer Pri-
sentation in Istanbul der Schal als gemein-
sames Klejdungsstiick fiir Mann und Frau
auf, Er driickt fir sie in den unterschied-
lichsten Darstellungsformen die Vielsei-
tigkeit unserer Zeit aus.

Passend zur Idee der Gleichstellung
entwirft sie thre Kollektionen paralle] fur
Minner und Frauen und konzentriert sich
dabei auf eine neoklassische Linienfiih-
rung. Aus ihrem minimalistischen und re-
duzierten Stil ergeben sich Kombinatio-
nen, die in ihrer Verarbejtung, Handwerk-
lichkeit und den durchdachten Details ab-
solot modern und zeitgemif wirken. Auf
diese Weijse positionjert sich die Mode der
jungen Designerin, die sich seit Jahren der
Nachhaltigkeit und dem Fair Trade ver-
schrieben hat, nicht nur kreativ, sondern
auch mit intellektuellem Anspruch. Es ist
zu erwarten, dass sie auch weiterhin aktu-
elle Themen aufgreift und damit zu Dis-
kussionen anregt.

Eva Gronbachs Mode wird heute in
Europa, Asien und den USA verkauft. Sie
selbst lebt und arbeitet in Kéln und Berlin,
lhre Kollektionen sind als Liebeserkldrun-
gen an die Freiheit zu verstehen. Deshalb
verwundert es auch nicht, dass Einzelstiik-
ke aus ihrer Produktion vom Haus der Ge-
schichte der Bundesrepublik Deutschland
in Bonn als Exponat erworben wurden.

PETRA KAMMANN
eva gronboch
Maastrichter Strasse 47
50672 K3ln
Tel. 0221/16 89 62 92
P www.evagronbach.com
P www.germanjeans.com
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