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in Kuscheltextil: Gronbachs Sportanzug aus
Mickystoff {1}, T-Shirt mit ihrem Markenlogo
ir.). Das Model in der Mitte trigt unten nur
ein Fihnchen = in den Landesfarben

= Gemsen und Adler

Kreative entdecken das Spiel mit nationalen
Symbolen als Verkaufsstrategie

Is ortsunkundige japanische Mode- | wieder. Die Kombination Schwarz-Hot-

| einkdufer unlangst in Berlin an ei-
nem fahnenbewehrten Palast vorbed-
flanierten, glaubten she, sich einer
grob angelegten Werbekampagne der
Modemacherin Eva Gronbach gegen-
iberzusehen. Tatsichlich standen sie
vor dem Reichstag.

Die Nationalfarben hat Gronbach,
32, .einfach fir mich beseizt”. Seit
vier Jahren widmet sich die Kélner
Designerin dem Thema Deutschland,
Zunkéchst applizierte sie nur dezen-
te Bordiren in den deutschen Far-
ben, spater entstanden knallige Mi-
nis in Schwarz-Rot-Gelb und Pullis
mit Adleraufdruck. Die Modemache-
fn verkauft intemational. etwa im
Fariser Trendshop Colette. . Wer meine
Sachen kennt, dem [alll bei der deut-
schen Fahne mein Name ein®, glaubt
sie. Marketingstrategisch wiire das ein
Geniestreich.

Schwarz-Rot-Bunt? Der Modesommer
wird farbig, Blimchenoptik wechselt
sich mit grofflachigen Mustern ab, mal
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Gold mischt sich erstmals massenhalt
ins Bild, aber nicht alle Modelle wer-
den von Grenbach geliefert - Copy-
cals waren bereits im Einsatz und
verkaufen dhnliche Waren. Gronbach
trdgt es mit Fassul -Mun ist die
Sache ja lingst mit mir verknipdt.©
rutschland ist in Mode gekom-
men* + befand die FAZ, und was noch
vor !.-Jlm_}i"n Jahren als deutschiim-
lerisch geriigt worden wére, [unk-
tioniert nun ganz im Gegenteil als
Verkaufsargqument. So hétle elwa ein

HINGUCKER
-Exotisch® wirke
der Tited ihres
Magazing im
Ausland, finden
e Macher dieses
Lifestyle-Hefts
aus Barlin
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seit 2003 in kleiner Auflage gedruck-
tes Lifestyle-Magazin aus Berlin kaum
so viel Presse bekommen, wenn sein
Titel nicht .Deutsch® lauten wiirde,
Der Name verweise aul ein neues
Selbstverstindnis, das fiir Toleranz und
it stehe, so C

Ulrike Miebach, und klinge im Ausland
-exotisch®,

Patriotismus, shockingchie? Die Me-
chanismen, die verantwortlich fir die
Entstehung dieses Trends sind, blaiben
wie bei vielen Moden ein wenig nebu-
las. Konjunkturbedingt ist die neue
Heimatliehe jedenfalis kaum, Wirkte
etwa der Milnchner [J Hell, der sei-
ne Platten vergangenes Jahr in Berin,
angetan mit einer Bundeswehrkappe,
auflegte, als Multiplikator, wie man-
che Szenebeobachter glauben? Oder
funkticnierte diese Trendgebun ihn-
lich wie einst die Wiederentdeckung
der Schlaghose. Erst als sich alle Walt
lingst geeiniqt hatte, dass es kein
schaverlicheres Kleidungsstick gibe
als dieses, tauchie sie Anfang der &
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Lokalpatrictismus

Bler plitzlich wieder als schin schrill
In den Laden aul

Die Reaktionen aul die neuwen
Deutschland-Accessoires gerieten da-
bed nicht heftiger als damals aul die
Meubelebung jener Hose mit den
luftigen Beinen: ,MNoch nie flatterte
die Fahne so unbeschwen von Bedeu-
tung®, urteilte denn auch die .Zeit*
angesichis dw-\'r [Itlllmll“«(h Jmkcme-
renden de-

spielerische  Auseinandersetzung  mit
nationalen Wurzeln und den Symbolen
des Herkunftslands. Die gelinge beson-
ders ihren jingeren Kunden ab 20.

Die Deutsche Mark ist lingst weq,
auch das Qualithtssiegel . made in |
Germany® wollen die Brisseler ab- |
schallen. Derweilen keimt Sehnsucht
nach vergangenen Zeiten auf, parallal
zur Ostalgie entwickelt sich eine Art

ren !k'kon!lmﬁse dnrchd us poml\ und
pathosirei, wenn auch . [rei von Politik
iberhaupt®.

Engstirnig. intolerant, spieBig - so die
Assoziationen, die Eva Gronbach us-
spritnglich zu den deutschen Farben ein-
fielen, . Dann dachie ich: Stimmi so doch
gar nicht!* Das Thema habe sie | provo-
ziert und gekitzell®, Zundichst fertigte
sie sinen fahnenfarbenen Gonel, trug
ihn im Selbstversuch - und lief prompt
in eine Punkergruppe. Aul deren Shirts
prangte ebenfalls Schwarz-Rot-Gold,
allerdings mit dem Machsatz .nie ge-
wollt”. Die Kollision miindete ,immes-
hin in einem Gesprich®, so die ehema-
lige Waldor-Schillerin. [hr Anliegen: die

Neuoste deutsche Welle

BEKENNENDE BAYERN
versorgen sich im Heimat
lagen mit Logo-Shirts
und Andenken an die
sixdeutsche indheit

Hetmatgedihl, bayerisch eingefarbt®
in Munchen lokal . erzbhlt e
der Idee zur Geschiftegrindung vor
einem Jahr, In dem nahe des .Hof-
brauhauses® gelegenen Laden bie-
tet Neubaner Souvenins in einem vom
iiblichen Kitsch entschlackien Umield
feil. gekaull wird von jingeren Ein-
heimischen. Die Machfrage ist Gberwial
tigend - und soll daher bald auch Gber
Intemet kelt werden.

Westalgie, Gronbachs B. Aodell
ist micht zufallig ein Nickypulli, einst
Bekleidungs- must” einer Kindheil in
den alten Bundeslindemn vor B9 - also
ein Retro-Kuschelobjekt.

Auch Florian Neubaues, Mitinhak

Sogar eine musikalische Formation,
die sich Mia. nennt und als Stilrichting
Elektropunk® angibt, bemiht sich
um ein positives Deutschland-Image:
selen wir kreativ und zu 80

des Minchner Shops ServusHeimat,
sucht lir sein Sortiment gezielt nach
Andenken aus der, in diesem Fall siid-
deutschen, Jugendz: klein karierte
Bettwasche wie einst im Skilager, die
Strick-Lisl, das Wetterhduschen. Zum
Renner haben sich seine T-Shirts ent-
wickelt: . Miinchner Kindl®, .Heimat®
oder eine stilisierte Gemse prangen in
Brusthéhe,

Lokalpatriotismus. Meubauer und
seine drei Mitstreiter hitten .ein neues

Prozent Kriegsgegner, wie Mieze, 23,
die Sangerin der Gruppe, wirbt, In dem
Srick . Was es ist” singt sie: , Fragt man
mich jetzt, woher ich kemme, tu ich
mir nicht mehr selber Leid." Das lob-
te, zum Entsetzen von M die NPD.
Studenten in Berlin aber warfen im
Januar Eier auf die Bihne.

Im Mirz tral Mia. beim Vorenl-
scheld filr den Grand Prix mit einem
Liebeslied |.Hungriges Herz®) in
der ARD aul, doch die Aulmerksam-
keit. die die Berliner nun genieBen,
entstand nicht zuletzt wegen des um-
striltencn Stickes .Was es Ist*~ und
milndet, wie man sich bei der Firma
Sony freut, in guten Verkaufszahlen
des neven Albums , Stille Post”™. Daran
konnte auch eine Aufkleberkampagne
an Berliner Ampelpiosten nichis &n-
dem. . Mia. ist schlecht® stand da
geschrieben [ ]

StELLA BETTERMANN
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